OGOLNE WARUNKI PUBLIKACJI REKLAM | OGLOSZEN

I. PRZYJMOWANIE ZAMOWIENIA

1. Przyjmowanie reklam i ogtoszen do publikacji w czasopi-
smach wydawanych przez BROG Marketing, zwanego dalej
~Wydawnictwem’, dokonywane jest na podstawie ,Zamé-
wienia” przestanego przez Wydawnictwo.

2.,Zaméwienie” powinno by¢ ztozone na gotowym formula-
rzu dostarczonym przez Wydawnictwo.

3. Strony zgodnie przyjmuja, ze do zawarcia umowy docho-
dzi w wyniku przestania faxem lub mailem wypetnionego
i podpisanego ,Zaméwienia”. Wydawnictwo przyjmuje je
do realizacji (bez potrzeby potwierdzenia jego przyjecia -
art. 69 Kod.Cyw.)

Il MATERIALY REKLAMOWE

1. Materiat reklamowy Zamawiajgcy dostarczy Wydawnictwu
nie pézniej niz w terminach okreslonych jako data ztozenia
materiatdw zawarta w zamowieniu.

2. Zamawiajgcy zobowiazany jest do dostarczenia gotowe;j
reklamy w wersji elektronicznej - zgodnie z wymaganiami
technicznymi dla materiatéw reklamowych.

3. Wydawnictwo nie ponosi odpowiedzialnosci za tres¢
zamieszczanych reklam i ogtoszen. Ocena jakosci poziomu
artystycznego, technicznego oraz charakteru reklamy odpo-
wiadajacego profilowi czasopisma nalezy do Wydawnictwa.

4, Zamawiajacy oswiadcza, ze posiada petnie praw autor-
skich, whasciwe licencje dla dostarczonych materiatéw
i przyjmuje wszelka odpowiedzialno$¢ za opublikowanie
ich w zamowionej postaci.

5. Petng i wytaczng odpowiedzialno$¢ za tresc i jakosc¢
zamieszczonych reklam wzgledem oséb trzecich ponosi
Zamawiajacy. Pokrywa on takze koszty zwigzane z zaspo-
kojeniem roszczen osoéb, ktérych prawa w skutek tresci lub
wydrukowania albo innego wykorzystania reklamy zostaty
naruszone. Zamawiajacy ponosi odpowiedzialnos¢ za
zgodnos¢ reklamy z postanowieniami ustawy Prawo pra-
sowe, ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji oraz
innych przepiséw prawnych.

6. Opublikowanie materiatéw nie spetniajacych wymogow
technicznych Wydawnictwa moze nastapic¢ wytacznie na
odpowiedzialnos$¢ Zamawiajgcego, na podstawie odrebne-
go pisemnego oswiadczenia.

7. Zamawiajacy ma prawo, za zgodg Wydawnictwa, dokonac
na wtasny koszt zmian w materiatach reklamowych. Doko-
nanie zmian po zamknieciu numeru nie jest mozliwe.

8. Wydawnictwo zastrzega sobie prawo odmowy publikacji
reklamy bez podania przyczyny w ciagu trzech dni od daty
nadestania zaméwienia. Zawiadomienie o odmowie publi-
kacji reklamy zostanie przestane w formie pisemnej.

9. Tekst reklamy, ogtoszenia, artykutu sponsorowanego musi
by¢ wyraznie oznaczony zgodnie z wymogami Prawa
Prasowego.

10. Zamawiajacy moze zrezygnowac z publikacji reklamy

nie pézniej niz na 14 dni przed wyznaczonym terminem
dostarczania materiatow.

11. Wydawnictwo nie gwarantuje Zamawiajagcemu, ze rekla-

ma opublikowana bedzie na konkretnej stronie, jak réw-

niez tego, ze obok reklamy Zamawiajacego nie ukaze sie
reklama konkurencyjnej firmy, chyba, ze zainteresowane
strony zawra stosowng umowe normujaca te kwestie.

11l. ODPOWIEDZIALNOSC

1. Wydawnictwo zapewnia jakos¢ druku odpowiadajaca
poziomowi poligraficznemu czasopisma.

2. Zamawiajacy ma prawo ztozenia reklamacji w formie pisem-
nej w terminie 10 dni od daty publikacji. Reklamacja zostanie
rozpatrzona przez Wydawnictwo w terminie 14 dni.

3. Reklamacja powinna szczegétowo opisywac rodzaj wad
i usterek.

4. Reklamacji nie podlegaja reklamy, ktérych projekty byty
dostarczone bez préby koloréw proof.

5. Wydawnictwo nie odpowiada za wady jakosciowe druku
zamoéwionej reklamy ujawnione w poszczegdlnych eg-
zemplarzach czasopisma i nie przekraczajace 1% catego
naktadu.

6. W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykona-
nia umowy z przyczyn lezgcych po stronie Wydawnictwa,
Wydawnictwo zobowigzuje sie do ponownego umieszcze-
nia reklamy lub ogtoszenia w ustalonym z Zamawiajagcym
terminie.

7. Wydawnictwo nie ponosi odpowiedzialnosci w stosunku
do Zamawiajgcego za brak realizacji zaméwionej publikacji
w przypadku dziatania sity wyzsze;j.

8. Daty emisji reklamy mogg ulec przesunieciu z powoddéw
technicznych.

IV. CENA | WARUNKI PLATNOSCI

1. Cene za umieszczenie reklamy, ogtoszenia okresla cennik.
Wydawnictwo moze udzieli¢ Zamawiajgcemu rabatu.
Wysokos¢ rabatu okreslana jest indywidualnie i zalezy od
wartosci zamdwien oraz od dokonanej przedpfaty.

2. Doptaty i rabaty liczone sa od ceny podstawowej reklamy.

3. Ceny zawarte w cenniku sg kwotami netto, do ktérych nale-
zy doliczy¢ 23% podatku VAT.

4. Platno$¢ za umieszczenie reklamy, ogtoszenia regulowana
bedzie na podstawie faktury VAT w terminie 14 dni od daty jej
wystawienia. Podstawg do wystawienia faktury stanowi fakt
publikacji reklamy lub ogtoszenia zgodnie z zamodwieniem.

5. Zamawiajgcy ma prawo do 3% upustu z tytutu ptatnosci
przed emisjg. Ptatnosci dokonuje na podstawie faktury
proforma.

6. Wydawnictwo zastrzega sobie mozliwo$¢ zmian cen w cig-
gu roku. Nie dotyczy to reklam zaméwionych przed zmiang
cennika.

7.W przypadku rezygnacji z choc¢by jednej lub kilku emisji
reklamy objetej niniejszym zamdwieniem, Zamawiajacy
zobowigzany jest zaptaci¢ BROG Marketing Sp. z 0.0. kare
umowng w kwocie odpowiadajacej réwnowartosci 100%
rabatu udzielonego za emisje reklam zrealizowanych w ra-
mach zlecenia.

8. Wydawnictwo ma prawo odméwic dalszej publikacji re-
klam, w przypadku niezapfacenia w terminie przez Zamawia-
jacego faktur za poprzednie emisje.
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SPECYFIKACJA TEGHNIGZNA REKLAMY PRASOWE)

V. FORMATY REKLAM
180 mm 230 mm
39 mm x 55 mm 168 mm x 35 mm 190 mm 211 mm x 35 mm X 297 mm 157 mm
x
(w ramce) (w ramce) (na spad) (w ramce) (na spad) )E :‘r):mr::‘er;‘

baner maty baner duzy naktadka na baner spis treci cala strona junior page
I okladka I okladka oktadke P 4 szpalty

82 mm 125 mm 103 mm
X 276 mm 333 mm x 206 mm| X 276 mm
(w ramce) )Ey??:mT:; (w ramce) 211 mm (w ramce)

x 136 mm
(w ramce)

T
2/5 w pionie rozktadowka junior page Ju;'::p':‘tge 1/2 w poziomie 1/2 w pionie

103 mm x 136 mm

(w ramce)
:?(.5 ':-::1 x4297:‘nn1‘m 460 mm x 297 mm
(w ramce) (w ramce) (na spad)

1/4 w poziomie 1/4 w pionie 1/4 klasyczna rozktadowka

\ VI. FORMATY OGLOSZEN

230 mm

445 mm X 297 mm

X 297 mm (na spad)

(na spad)

skrzydetko
60 mm
x 297 mm

A\ 1 modut (1 x 1) 2 moduly (2 x 1) 2 moduly (1 x 2)
oktadka ze 49 mm x 66 mm 103 mm x 66 mm 49 mm x 136 mm
skrzydetkiem

VIII. WYMAGANIA TECHNICZNE

Dopuszczalne formaty reklam:

VII. INNE UstUGl

1 Inserty luzem « pdf (fonty osadzone lub zamienione na krzywe, bitmapy w rozdzielczosci 300 dpi, CMYK)
waga do 25 gram, « eps (fonty zamienione na krzywe, bitmapy w rozdzielczosci 300 dpi, CMYK)

format max. 225 mm x 292 mm « tif, jpg (CMYK, 300 dpi)

2 Dodatki Uwaga: Nie przyjmujemy plikéw z Corela

Dodatki (tip-ons) obejmuja ptyty CD, DVD, probki Do wymiaréw reklam ,na spad” nalezy doda¢ po 3mm spadu z kazdej strony.

towardw, kartki pocztowe i inne gadzety dotaczane Reklamy ,w ramce” nie majq spadow, ich wymiary netto i brutto sq takie same. Bardzo

do catego naktadu. Dodatki mozna zamawia¢ pod cienkie elementy graficzne, a takze mate lub cienkie fonty powinny byc ztozone tylko z jed-
warunkiem wykupienia co najmniej jednej reklamy nego koloru. Reklamy na spad powinny miec¢ wszystkie elementy graficzne umieszczone
catostronicowe;j. w odlegtosci minimum 5 mm w gtgb reklamy od linii ciecia lub szycia.

waga do 25 gram, Podstawgq do sktadania reklamacji jest dostarczenie wraz z plikiem wydruku prébnego
format max. 130 mm x 130 mm (proof, matchprint, cromalin)
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SPECYFIKACJA TEGHNIGZNA REKLAMY INTERNETOWE)

I.BANNERY REKLAMOWE W PORTALU
1. Pliki.swf lub.gif/.jpg. Kreacje typu.swf nie moga by¢ w wersji
wyzszej niz 9 (Action Script 2.0).
Wielkos¢ pliku — do 50 kb.
2. Wymiary podstawowe kreacji:
- rectangle 340x280,,px,
- billboard 990x100 px,
- double billboard 990 x 200
- triple billooard 990x300

billboard double billboard

L. B L." .

rectangle

triple billboard

2.1. KREACJE.GIF/.JPG:

— kreacja musi mie¢ wage oraz rozmiary zgodne z jej opisem (do 50 kb),
— kreacja musi miec taka sama nazwe jak kreacja.swf (réznic sie tylko
rozszerzeniem).

2.2. KREACJE.SWF:

— kreacja musi mie¢ wage oraz rozmiary zgodne z jej opisem (do 50 kb),
- kreacja musi miec taka sama nazwe jak kreacja.gif/.jpg (rézni¢ sie
tylko rozszerzeniem),

— wszystkie kreacje.swf, niezaleznie od ich formy, musza posiadac
zaszyta zmienna

_root.clickTag umozliwiajaca zliczanie kliknie¢ przez ad serwer.

2.3. Nad przygotowang animacja tworzymy nowa warstwe. Ustawi-
amy ja jako najwyzsza.

2.4. Rysujemy na niej prostokatny obszar, ktéry przeksztatcamy na
symbol - button.

2.5.Wchodzimy w symbol i nadajemy jego zawartosci parametr
przezroczystosci.

2.6. Do symbolu dowigzujemy nastepujgce wywotanie funkgji:
getURL iustalamy parametry:

on (release)

{

getURL (_root.clickTag,”_blank”);

}

UWAGA NA WIELKOSC LITER W ZMIENNEJ _root.clickTag
- wraz z kreacja.swf nalezy dostarczy¢ heksadecymalny kolor tta
(z wyjatkiem form layerowych).

Il. JAK SPRAWDZIC CZY PLIK.SWF POSIADA POPRAWNIE
»ZASZYTY” _ROOT.CLICKTAG?

W oknie przegladarki (np. IE 6) wpisujemy adres url do pliku.swf
(nie lokalnie, tylko przez http://), dopisujemy bez pozostawiania
odstepu:? clickTag= i takze bez odstepu adres url, na ktéry ma
odnosi¢ kreacja, inny niz docelowy dla danej kampanii, np. http://
www.adocean.pl. Nastepnie klikamy na kreacje. Jesli w nowym
oknie otworzy sie strona, ktérej url wpisalismy, to kreacja

jest poprawnie wykonana, np. http://www.adocean.pl/pliki/brand-

mark.swf? clickTag = http://strona.docelowa.pl

1. Wraz z kompletem kreacji powinien by¢ dostarczony heksadecy-
malny kolor tta dla kreacji.swf. Punkt pomijamy, jezeli tto jest biate
(#FFFFFF). Wymdg ten moze zostac zaniedbany, takze w przypad-
ku gdy kreacja jest forma layerowa (czyli bezhtml-owego tfa, np.
brandmark, toplayer). Nie ponosimy odpowiedzialnosci za zmiany
wygladu kreacji wynikajace z zaniedbania wymagania z tego
punktu.

2. Z kompletem kreacji musi by¢ dostarczony aktywny url/urle, na
jaki maja odnosic¢ kreacje oraz kody serwujace, za pomoca ktérych
reklama ma by¢ serwowana. Adres docelowy nie moze by¢ dtuzszy
niz 200 znakoéw

3. W przypadku kreacji zawierajacych przezroczyste obszary

nie dopuszcza sie przykrywania ich niewidocznym przyciskiem
przechwytujacym klikniecia - jedynie widoczne dla uzytkownika
fragmenty kreacji moga przekierowywac po kliknieciu na strone
reklamodawcy.

4. Niedozwolone jest tworzenie kreacji zaciaggajacych dodatkowe
elementy lub odwotujacych sie do zewnetrznych plikéw (np. stream-
ing w kreacjach.swf). Wyjatkiem sa kreacje, ktérych zatozeniem jest
takie whasnie dziatanie.

5. Niedozwolone jest uzywanie skryptéw zmieniajacych okno
przegladarki (wymiar, potozenie). Wyjatek stanowig kreacje, ktérych
zatozeniem sg takie wtasnie dziatania.

6. Niedozwolone jest uzywanie skryptéw sledzacych interakcje
uzytkownika (e-tuning).

7. Nie beda przyjmowane kreacje ani kody serwujace powodujace
wystepowanie bteddw lub ostrzezen podczas serwowania reklamy.

I1l. REKLAMA W NEWSLETTERZE
1. Pliki gif lub jpg. Wielko$¢ pliku — do 15 kb.
2. Wymiary kreacji:
- banner w newsletterze 670 x 120 px,
- mega banner w newsletterze 700 x 240 px,

MHX =, ’
EEE—

- ey -

o — -

mega banner banner

3. Prosimy o podanie adresu strony www, do ktérej ma prowadzié¢
link reklamy.

IV. MAILING
1. Mailing powinien zosta¢ dostarczony w formie kompletnego do-
kumentu HTML, ograniczonego tagami <BODY>. Wszelkie elementy
graficzne powinny zosta¢ osadzone w kodzie mailingu z odpow-
iednimi tagami ALT przy elementach interaktywnych. W kodzie
mailingu niedozwolone jest osadzanie elementéw Adobe Flash,
Javascript, ramek, elemntéw dynamicznych i ActiveX.
Kodowanie znakéw powinno zosta¢ ustawione na iso-8859-2 (doku-
ment powinien zawiera¢ stosowana deklaracje META). Waga kom-
pletnego mailingu nie moze przekracza¢ 100KB. Rekomendowana
szerokos¢ dokumentu to 600px.
2. Wymagane dane do przestania mailingu:

« Tytut wiadomosci

- Nazwa nadawcy

+ Adres zwrotny

« Podpis ktéry w jednoznaczny sposéb identyfikuje nadawce listu.

« Adresu email, na ktéry przeslemy testowy mailing przed publikacja.

BROG ‘
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