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MEDIA DLA PROFESJONALISTOW

O NAS

BROG Marketing Sp. z 0.0. S.K. jest wiodacqg firmg komunikacji

biznesowej w Polsce.

horecanet.pl
Od 15 lat dostarczamy aktualne informacje rynkowe i]? Egﬁgﬁiﬂgﬁgﬁmmo
zapewhniajqc profesjonalny kanat komunikacji B2B .
. jacp _J N Y - ! ProfitHotel
dla ponad 10 000 firm i instytucji. FORUM RYNKU HOTELARSKIEGO

Nasza oferta trafia wprost do wyspecjalizowanego grona i,
profesjonalistow — zarzadéw, menedzeréw oraz przedsiebiorcow STACJA =«

dziatajacych na rynkach: BENZYNOWA
petrolnet.pl

= stacji benzynowych i paliw ptynnych 7 Petrolrend

FORUM RYMKLU PALIWOWEGO

= horeca — hotele, restauracje, catering

" CEE LPG Forum 2012

Central & Eastern Europe LPG Conference & Exhibition

BROG
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MEDIA DLA PROFESJONALISTOW

PRODUKTY EFEKTYWNEJ KOMUNIKACII B2B — GRUPA DOCELOWA

CZASOPISMA NASZYMI ODBIORCAMI
IlIIWlJﬁGi W] AT HOTEL
- SA WYLACZNIE
KONFERENCJE OSOBY DECYZYINE
i) foodBusiness
ProfitHotel PROFESJONALISCI
BRANZY GASTRONOMICZNE]

PORTAL
horecanet.pl I HOTELARSKIEJ
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“ I. Portal

OFERTA PORTALU RYNKU GASTRONOMICZNEGO I HOTELARSKIEGO

horecanet.pl
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horecanet.pl

Profesjonalnym zrodtem najswiezszych

e Intensywny rozwéj
Multifood STP

i Medtlead B9 taryia sudnens nbal » O

informacji dla oséb zarzadzajacych
oraz profesjonalistow rynku
gastronomicznego i hotelarskiego.
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Profesjonalisci rynku horeca rozpoczynajq swoj dzien od lektury newslettera
i odwiedzin naszego portalu. To idealne miejsce w sieci na prezentacje oferty Panstwa firmy.
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Nasz newsroom, kazdego dnia, dostarcza

najbardziej aktualne i praktyczne
informacje dla przedstawicieli branzy.
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Portal skierowany jest do kadry zarzadzajqcej
oraz profesjonalistow zwigzanych z szeroko pojetym
rynkiem horeca.

=  zarzadzajacy oraz wiasciciele:
- sieci gastronomicznych
- firm cateringowych
- restauracji i kawiarni
- niezaleznych firm oferujgcych wyposazenie
lub ustugi dla rynku gastronomicznego
- uzdrowisk

= wiasciciele spotek inwestujacych w obiekty noclegowe
sieci hotelarskie, hotele niezalezne, uzdrowiska

=  0soby zarzadzajace w firmach obszaru ustug
dla rynku HoReCa

portal w liczbach

Miesieczna liczba odston 76 533

Subskrybenci newslettera 9 379
Liczba unikalnych uzytkownikow 28 994

Dane: Google Analytics, listopad 2011

Profesjonalisci rynku horeca rozpoczynaja swoj dzien od lektury newslettera
i odwiedzin naszego portalu. To idealne miejsce w sieci na prezentacje oferty Panstwa firmy.
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PORTAL — SEKCJE TEMATYCZNE

TEMAT DNIA ARTYKULY WG KATEGORII
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PORTAL — SEKCJE TEMATYCZNE
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4 I. Portal

Codziennie, ok. godz. 10.00, do poczty horecanet.pl % e
elektronicznej naszych subskrybentow trafia

informacje dla biznesu

MNajnowsze wiadomosci

oczekiwany newsletter horecanet.pl W Biegu Cate planuje debiut na GPW

- Teraz jest dobry okres na rozwdj. Planujemy otwieranie nowych kawiarni, tak by przy ok. 60 placéwkach w 2014
roku zadebiutowaé na GPW - powiedziat Maciej Adamaszek, prezes zarzadu sieci W Biegu ...

zawierajacy pakiet najbardziej aktualnych I
informaciji dla profesjonalistow branzy. e ol i e ot i i

KFC: drugi lokal w Watbrzychu

W nowo otwartej Galerii Victoria w Watbrzychu ruszyla, druga w tym miescie, restauracja sieci KFC. Lokal o
powierzchni okoto 100 metréw kwadratowych miesci sie w wydzielonej ...

Deka Inwestycje buduje aparthotsl

Firma Deka Inwestycje planuje budowe aparthotelu we Wroctawiu. Inwestycja o nazwie Aparthotel Invite to
pierwsza realizacje tego typu tej firmy, ktéra do tej pory budowat gtéwnie budynki wielorodzinne ...

203 kawiarnie Wild Bean Cafe

Obecnie przy stacjach benzynowych BP w naszym kraju funkcjonujg 203 catodobowe kawiarenki marki Wild Bean

Roz ra Staj a.ca SiQ baza Su bs krybentéw Cafe. Od stycznia do korica wrzesnia biezacego roku w ramach tego konceptu powstata jedynie jedna ...
to precyzyjna grupa odbiorcow Panstwa orwarele AT enopol Jazz

14 pazdziernika 2010 roku miato miejsce oficjalne otwarcie w Krakowie nowego, awangardowego skrzydla hotelu
reklamy.

RT Monopol - RT Monopol Jazz. Tym samym obiekt powigkszyt sie o 18, urzadzonych tematycznie, ...

Accor: globalna promocja cenowa

Rusza kolejna akcja hoteli Accor po nazwa .Szalone ceny”. Przez 4 dni - do 1 listopada, mozna zarezerwowac
pobyt w jednym z ponad 700 hoteli na wiecie nawet o 50 proc. taniej. ...

Za pl‘a SsZa my dO naszej Ofe I‘ty ma i I i ng Owej u Tchibo: ruszyta 41. sklepokawiarnia

Spotlka Tchibo otworzyia pod koniec pazdziernika czterdziests pierwsza sklepokawiarnie w naszym kraju - w
centrum handlowym City Forum w Gdansku. Jest to jednoczesnie trzecia placdwka Tchibo ...
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Dotarcie do kadry zarzadzajacej, wlascicieli firm oraz profesjonalistow zwigzanych z polskim
rynkiem horeca, zainteresowanych tematyka oraz reklama z obszarow:

= nowych inwestycji horecanet.pl .
— budowy i modernizacji obiektdw, rozwoju sieci
— zakupu wyposazenia i sprzetu do placowek HoReCa
= ustug gastronomii, hoteli i obiektéw noclegowych
— oprogramowania i sprzetu IT
— utrzymania czystosci, prania, cateringu, zapewnienia bezpieczenstwa
* prawa i finansow

— rozwigzan prawnych regulujacych dziatalnoé¢ rynku oL
— finansowania dziatalnosci et oy At ek
— ustug doradczych i finansowych Kevejna pzene 18 Tome w \Yaazaeto iR
. L, . . . . . L, Todont rm et wme mae = emaomat o v ..'v—< et e——e et m
= dziatalnosci gastronomicznej, hoteli i obiektow
noclegowych ".' b slamorig

— podnoszenia jakosci ustug i atrakcyjnosci obiektdw e R el ot
— stosowania nowych technologii S

* ustug dla biznesu s

branza FINANSE i UBEZPIECZENIA: kredyty, polisy itp. st || L

branza TELEKOMUNIKACJA: aktualno$ci, promocje dla biznesu . ' 2 ISR g

— branza MOTORYZACJA: auta dostawcze, leasing itp.

ustugi franczyzowe Kazdego dnia trafiamy z najswiezszymi
informacjami wprost do Panstwa potencjalnych klientow!
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BILLBOARD

horecanet.pl
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PODSTAWOWA OFERTA REKLAMOWA - FORMATY
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4 I. Portal
MEDIA DLA PROFESJONALISTOW HORECANET.PL

PODSTAWOWA OFERTA REKLAMOWA — FORMATY

NEWSLETTER 05.11.2010

horecanet.pl

NG
informacie dia biznesu

R&C Union: osiem nowych restauracji w 2011 r.

Spéika R&C Union wdrozyla diugofalowa strategie rozwoju na lata 2010-2011. Zaklada ona m.in. stwarcie oémiu
nowyeh restauracji i klubéw w przyszlym roku (2 czego cztery zostang otwarte juz w I kw. ...

17.5 min zt przychodéw R&C Union za trzy kw.
F— R&C Union podal wyniki finansowe za trzy kwartaly br. W badanym okresie praychody firmy wyniosly 17 522 061

7, a strate netto wyliczono na 1 246 830 21, Przychody netto w samym trzecim kwartale ..

Polskie Jadfo przygotowuje nowa strategie

Zarzad Polskiego Jadta poinformowal, ze

w zwiazku 2 zawarciem umowy ramowe] okreslajace] kierunki dalszej
wspoipracy z Ko-Operator Bronikowski, Gérzyriski s.j. (podmiot zalezny Polskiego Jadta) trwa proces ..

Starwood: 1,26 mid dol. przychodéw po Il kw.

Starwood Hotels & Resorts po 111 kwartale 2010 r. uzyskal przychody w wysokesci 1,26 mld dol., w poréwnaniu do
1,16 mld dol. w analogicznym okresie roku poprzedniego. Przychody po trzech kwartatach ..

670 x 120 px

Starwood: 4,2-proc. wzrost obtozenia w Il kw.

Po 11T kwartale br. wskaznik RevPar we wszystkich hotelach marki Starwood wynidst 140,77 dol. (warost 10,7
proc. z 127,12 dol. w analogicznym okresie ub.r.), a oblozenie zanotowano na poziomie 73,7 ...

AmRest: 446 restauracji w portfolio

2 koficem I11 kwartatu w portfalio spéiki AmRest znajdowato sig 445 restauracii, ktérymi operuje w siedmiu
krajach Europy Srodkewe-Wschodniej i Ameryki Péinocne]. We wrzesniu otwarto trzy nowe lokale:

Rezidor: 574 mIn euro przychodow po trzech kw.

Rezidor Hotel Group opublikowal dane finansowe za trzy kwartaly 2010. W badanym okresie Grupa osiagnei
oreie NEWSLETTER 05.11.2010 przychody w wysokosci 574 min euro (wzrost o 16, proc. w stosunku do analogicznego okresu roku ...

horecanet.pl

ATERING
informacie

700 x 240 px

R&C Union: osiem nowych restauracji w 2011 r.

L
Spéika R&C Union wdrozyta diugofalowa strategie rozwoju na lata 2010-2011. Zaklada ona m.in. otwarcie oémiu
nowych restauracji i klubéw w przyszlym roku (z czego cztery zostana otwarte juz w I kw.

17.5 min zt przychodéw R&C Union za trzy kw.

RAC Union podal wyniki finansowe za trzy kwartaly br. W badanym okresie przychody firmy wyniosly 17 522 061
21, 2 strate netto wyliczono na 1 246 830 zI. Przychody netto w samym trzecim kwartale ...

Polskie Jadto przygotowuje nowa strategie

Zarzad Polskiego Jadia poinformoual, e w zwiazku z zawarciem umony ramowe] okredlajace] kierunki dalsze]
wspipracy z Ko-Operator Bronikowski, Gérzyriski s.j. (podmiot zalezny Polskiego Jadia) trwa proces ...

Starwood: 1,26 mid dol. przychodéw po IIl kw.

Starwood Hotels & Resorts po III kwartale 2010 r. uzyskal przychody w wysokodci 1,26 mld dol., w poréwnaniu do
1,16 mid dol. w analogicznym okresie roku poprzedniego. Przychody po trzech kwartatach ...

Starwood: 4,2-proc. wzrost obtozenia w Il kw.

Po 11T kwartale br. wskaznik RevPar we wszystkich hotelach marki Starwood wyniést 140,77 dol. (werost 0 10,7
proc. 2 127,12 dol. w analogicznym okresie ub.r.), a oblozenie zanatowano na poziomie 73,7

BRUG Do cen netto nalezy doliczy¢ 23% VAT.
MARKETIMNG



4 I. Portal

PODSTAWOWA OFERTA REKLAMOWA — FORMATY

USLUGA MAILINGU

E-mailing (direct mail), szerokosS¢: 600 px

Na zyczenie klienta, do bazy subskrybentdéw
newslettera, dostarczamy elektroniczne,
dedykowane przesytki reklamowe.

BROG
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SPECJALNA OFERTA REKLAMOWA — PARTNER PORTALU

horecanet.pl

Oferta gwarantuje stala wspotprace z redakcja
w ramach komunikacji PR na temat dziatalnosci Panstwa
firmy. Partner otrzymuje:

= wilasnego opiekuna ze strony redakcji

= regularne publikacje dotyczace firmy
= wiasng podstrone, na ktérej posiada:

— petny zbidr dotychczasowych publikacji z portalu

— mozliwos¢ zamieszczenia prezentacji firmy

— mozliwos¢ kontekstowego zatgczenia plikdw multimedialnych lub PDF -“w o pmsicinimcoe o
(do 30 MB) w odpowiednich sekcjach tematycznych i S
— dane teleadresowe, mape dojazdu R R - o
= informacje o dotaczanych plikach publikowane na stronie e ——

gtéwnej oraz w newsletterze
= formularz szybkiego kontaktu z firmg
= |ogo na stronie gtdwnej (dodatkowa optata)

BROG
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4 II. Czasopismo

OFERTA CZASOPISMA RYNKU GASTRONOMICZNEGO

POLSKI RYNEK GASTRONOMICZNY

MARKETING
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Czasopismo trafia wylacznie do osob
decyzyjnych — profesjonalistow zwigzanych
z rynkiem gastronomicznym:

= wiascicieli, prezeséw, dyrektordw sieci gastronomicznych

= wiascicieli, menedzerow restauracji, baréw, placowek
zbiorowego zywienia

= szefow firm cateringowych

= 0sOb odpowiedzialnych za zaopatrzenie

= firm wyposazeniowych i Swiadczacych ustugi dla rynku HoReCa

Nasi Czytelnicy to potencjalni odbiorcy reklam kierowanych do biznesu.

BROG
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NOWOSCI GASTRONOMICZNE — SCHEMAT DOTARCIA

prezesi, czlonkowie zarzadoéw

SIECI .
GASTRONOMICZNE dyrektorzy ds. rozwoju
- osoby odpowiedz. za zaopatrzenie
GAST
—p wiasciciele
FIRMY
CATERINGOWE -_— czlonkowie zarzadu
—) i i
osoby odpowiedz. za zaopatrzenie
RESTAURACIE wiasciciele

I KAWIARNIE NIEZALEZNE
osoby odpowiedz. za zaopatrzenie

—) wiasciciele, cztonkowie zarzadow

FIRMY OFERUJACE
WYPOSAZENIE LUB USLUGI

——

dyrektorzy handlowi

Firmy cateringowe m
Firmy oferujace wyposazenie lub ustugi m

odbiorcy w liczbach

MARKETING



NOWOSCI GASTRONOMICZNE — CZYM SA?

Specjalistycznym czasopismem skierowanym

do osob podejmujacych decyzje w zakresie zarzadzania GAST ICZNE

zaopatrzenia oraz wyposazania placowek —— —— o
S, c‘“'h"m nowa

gastronomicznych i hotelarskich, a w nim:

=  wazne zagadnienia zwigzane z polskim i zagranicznym
rynkiem gastronomicznym

= tendencje rynkowe

=  wybrane inwestycje

=  nowosci i ciekawe wydarzenia z zycia branzy

= zmiany przepisow prawnych

= niezalezne analizy i opinie

naktad wg zkpP: 4000 egz.

emisja: poczatek kazdego miesigca

=  nowosci z zakresu wyposazenia i zaopatrzenia
dla rynku gastronomii

Stata wspolpraca redakcji z Czytelnikami
umozliwia publikacje materiatow najbardziej istotnych i praktycznych dla odbiorcow.

MARKETING



RYNEK GASTRONOMICZNY W POLSCE — RAPORT

Coroczna, specjalna publikacja stanowiaca
kompendium wiedzy na temat rynku gastronomicznego

w Polsce, a w niej:
= analiza rynku

zagadnienia franczyzy

= preferencje konsumentéw

= gastronomia w centrach handlowych

= gastronomia na stacjach benzynowych

= wyniki finansowe spotek gietdowych

= charakterystyka rynku w podziale na segmenty

np. pizzerie, fast-food, casual dining itd.
naktad: 4000 egz.
emisja: poczatek sierpnia 2011

Raport powstaje we wspdtpracy z wiodgcymi firmami konsultingowymi, instytutami badawczymi
i ekspertami polskiego rynku gastronomicznego.

Reklama w RAPORCIE
to gwarancja catorocznego kontaktu Czytelnika z Panstwa ofertq!

MARKETING



RYNEK DOSTAWCOW HoReCa W POLSCE — RAPORT

Kompendium wiedzy na temat rynku dostawcow dla sektora
przedstawiajace oferte produktow i ustug najwiekszych firm
oraz informacje dotyczace zasad wspotpracy, a w nim: HORCCZHW PoleE

*  wypowiedzi specjalistow dotyczace optymalizacji wspotpracy pomiedzy
odbiorcami (hotele, obiekty noclegowe, lokale gastronomiczne, catering)

a producentami i dystrybutorami
* badania i analizy dotyczace preferencji konsumentow

= modele wspotpracy — opinie szeféw spotek na temat istniejgcych

i oczekiwanych form relacji z dostawcami

=  wywiady z przedstawicielami wybranych dostawcéw produktow i ustug

= nowosci produktowe wybranych firm

naktad: 4000 egz.

= wizytdwki liderdw obstugujacych rynek HoReCa emisja: poczatek stycznia 2011

Reklama w RYNKU DOSTAWOW HORECA W POLSCE
to gwarancja catorocznego kontaktu odbiorcow z Panstwa ofertq!

MARKETING



NOWOSCI GASTRONOMICZNE — KORZYSCI OFERTY

Dotarcie do kadry zarzadzajacej spotkami prowadzacymi sieci gastronomiczne, hotelowe,
dyrektorow i menedzerdow zainteresowanych tematyka oraz reklama z obszarow:

nowych inwestycji
— budowy i modernizacji obiektéw, rozwoju sieci
— zakupu wyposazenia i sprzetu do placéwek HoReCa

= ustug gastronomii, hoteli i obiektéw noclegowych

— oprogramowania i sprzetu IT GAST ICZNE
— utrzymania czystosci, prania, cateringu, zapewnienia bezpieczenstwa - e

m:_ LOT Catering - nowe markl, nowa strateg

= prawa i finansow S p——
— rozwigzan prawnych regulujacych dziatalnos¢ rynku /
— finansowania dziatalnosci
— ustug doradczych i finansowych

= dziatalnosci gastronomicznej, hoteli i obiektow
noclegowych
— podnoszenia jakosci ustug i atrakcyjnosci obiektéw
— stosowania nowych technologii
= ustug dla biznesu
— branza FINANSE i UBEZPIECZENIA: kredyty, polisy itp.
— branza TELEKOMUNIKACJA: aktualnosci, promocje dla biznesu
— branza MOTORYZACJA: auta dostawcze, leasing itp.
— ustugi franczyzowe

Trafiamy wprost do ragk Panstwa potencjalnych klientow!

MARKETING
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OFERTA CZASOPISMA RYNKU HOTELARSKIEGO

SWIAT HOTEL

WYPOSAZENIE «» MARKETING » GASTRONOMIA

BROG

MARKETING



SWIAT HOTELI — CZYTELNICY

Czasopismo trafia wytacznie do osob
decyzyjnych — profesjonalistow zwigzanych
z rynkiem hotelarskim:

= inwestorow
= wiascicieli sieci oraz hoteli i obiektéw niezaleznych

= 0s0b odpowiedzialnych za zaopatrzenie oraz wyposazenie:
hoteli, moteli, pensjonatéw, domdéw wczasowych, uzdrowiskowych

osrodkéw konferencyjnych

Nasi Czytelnicy to potencjalni odbiorcy reklam kierowanych dla sektora B2B.

BROG

MARKETING



SWIAT HOTELI — SCHEMAT DOTARCIA

. prezesi, cztonkowie zarzadow
SPOLKI INWESTUJACE

W OBIEKTY NOCLEGOWE dyrektorzy ds. rozwoju

~ SWIAT HOTELl

hocecanetpl

prezesi, cztonkowie zarzadow

SIECI HOTELARSKIE — dyrektorzy ds. rozwoju

W Gdyni powstanie podwodny hotel

] e

osoby odpowiedzialne za zaopatrzenie

. wiasciciele
HOTELE NIEZALEZNE
I OBIEKTY NOCLEGOWE osoby odpowiedzialne za zaopatrzenie

- Goym —
D T L ey

prezesi, cztonkowie zarzadow
UZDROWISKA dyrektorzy ds. rozwoju

osoby odpowiedzialne za zaopatrzenie

prezesi, cztonkowie zarzadow

DOSTAWCY USLUG

DLA RYNKU HoReCa dyrektorzy ds. rozwoju

osoby odpowiedzialne za zaopatrzenie

Sieci hotelarskie m

odbiorcy w liczbach

BROG
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e T T 5.
SWIAT HOTELI — CZYM JEST?

Wyspecjalizowanym czasopismem skierowanym PRI A ==
do os6b podejmujacych decyzje w zakresie zarzadzania S\X/IATHOTEU

horecanetpl

hotelami i obiektami noclegowymi oraz rynku s W Gdyni powstanie podwodny hotel

3 otehmrnt Dot o pr W

ustugodawcow dla branzy horeca w Polsce = ERTEEEREEY

= inwestycje i strategie rozwoju rynku

budowa i modernizacja obiektéw noclegowych
= niezalezne opinie i analizy
= najciekawsze wydarzenia z zycia branzy

=  nOwWoSCi rynkowe z zakresu wyposazenia i zaopatrzenia

naktad wg zkpP: 4000 egz.
emisja: 5 wydan w 2011 r.

hoteli oraz restauracji

= strategia zarzgdzania sprzedazg i personelem

Stala wspoltpraca redakcji z Czytelnikami
umozliwia publikacje materiatow najbardziej istotnych i praktycznych dla odbiorcow.

BROG

MARKETING
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NOWOSCI GASTRONOMICZNE SNl SR Sl FOOD BUSINESS PROFIT HOTEL

RYNEK HOTELARSKI W POLSCE — RAPORT

Coroczna, specjalna publikacja stanowiqca
kompendium wiedzy na temat rynku hotelarskiego

w Polsce. A w niej:

analizy rynku
inwestycje
transakcje
dotacje unijne

badania korzystajacych z obiektow noclegowych

firmy i sieci hotelowe nakiad: 4000 egz.

emisja: poczatek lipca 2011

Raport powstaje we wspotpracy z wiodacymi firmami konsultingowymi, instytutami badawczymi
i ekspertami polskiego rynku hotelarskiego.

Reklama w RAPORCIE
to gwarancja catorocznego kontaktu Czytelnika z Panstwa ofertq!
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SWIAT HOTELI — KORZYSCI OFERTY

Dotarcie do kadry zarzadzajacej spotkami prowadzacymi sieci hoteli i obiektow
noclegowych, dyrektorow i menedzerow obiektow zainteresowanych tematyka oraz reklama
z obszarow:

nowych inwestycji
— budowy i modernizacji obiektéw, rozwoju sieci

— zakupu wyposazenia i sprzetu do placéwek HoReCa
= ustug gastronomii, hoteli i obiektéw noclegowych 5 ==

S\X/IAT HOTELI

— oprogramowania i sprzetu IT

— utrzymania czystosci, prania, cateringu, zapewnienia bezpieczenstwa mwwnpmmwmmu
= prawa i finansow

— rozwigzan prawnych regulujacych dziatalnos¢ rynku

— finansowania dziatalnosci

— ustug doradczych i finansowych
= dziatalnosci gastronomicznej, hoteli i obiektow

noclegowych
— podnoszenia jakosci ustug i atrakcyjnosci obiektow
— stosowania nowych technologii

= ustug dla biznesu
— branza FINANSE i UBEZPIECZENIA: kredyty, polisy itp.
— branza TELEKOMUNIKACJA: aktualnosci, promocje dla biznesu t‘
— branza MOTORYZACJA: auta dostawcze, leasing itp. ] m&ilzi_m EIEEE  rorecors
— ustugi franczyzowe

Trafiamy wprost do ragk Panstwa potencjalnych klientow!
BROG
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MEDIA DLA PROFESJONALISTOW

OFERTA — KONFERENCIJE

BROG
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NASZE KONFERENCIJE — ZAPRASZAMY

BROG Marketing jest organizatorem prestizowych konferencji
dla profesjonalistow branzy rynku horeca.

.: Business
FORUM RYNKLU GASTRONOMICZNEGO

Profit

FORUM RYNKU HOTELARSKIEGOD

Panstwa obecnosc¢ to gwarancja umocnienia kontaktow z dotychczasowymi

partnerami, a takze mozliwos¢ nawiazania owocnych relacji z nowymi klientami!
BROG

MARKETING



MEDIA DLA PROFESJONALISTOW %{‘;.;f;’ﬁ';fi?“ss_
NASZE KONFERENCJE — FOOD BUSINESS FORUM

Wydarzenie z prestizowa pozycja wsrod konferencji na polskim rynku gastronomicznym
organizowane z powodzeniem juz od 10 lat

pozostali; 13%
TEMATYKA —\

= analiza proceséw zachodzacych na rynku z udziatem ekspertow

przedstaw iciele

zarzadu i
wasciciele firm;
36%

= rozwdj inwestycji na rynku gastronomicznym

= panele dyskusyjne z udziatem kluczowych przedstawicieli rynku

dy rektorzy i

menedzerow ie

ds. rozwoju;
34%

dy rektorzy ds.
sprzedazy; 17% —_—

UCZESTNICY

= przedstawiciele kadry zarzadzajacej i menedzerowie
Uczestnicy wg stanowiska.

odpowiedzialni za rozwoj i inwestycje w sieciach gastronomicznych

producenci i
dy stry butorzy
towaréw
konsumpcyjny c

h; 30%

= wiasciciele restauracji, kompleksow restauracyjno-hotelowych

inne; 12%

i firm cateringowych
firmy

= przedstawiciele wiodacych firm dostarczajacych produkty Swiadczace

ustugi dla branzy
gastronomicznej;

i ustugi oraz najnowsze technologie i urzadzenia 13%

'j? FoodBusiness

FORLM RYNEL GASTRONOMICZMEGD

kompleksy

restauracy jno- /

Data: 27.09.2012 Hilton Warsaw Hotel ' hotelowe, firmy ——————— e

EDYCJA JUBILEUSZOWA e e gastronemicne;

BRD G Uczestnicy wg typu instytucji.
MARKETING




s IV. Konferencja
MEDIA DLA PROFESJONALISTOW FOOD BUSINESS_

FOOD BUSINESS FORUM— UCZESTNICY |} FocdBusiness

FORUM RYNKU GASTRONOMICZNEGO

Data konferencji: 27.09.2012, Hilton Warsaw Hotel

= Agros Nova = Creatio Tomasz Janczak = Hotele Warszawskie Syrena = Nestle Polska

= Agro-Smak = Da Grasso = Jlly Caffe = Nordic Team

= American Restaurants = De Care = Impel = North Fish Polska

= ASPEN RES = Diageo Polska = Infoexpert = Novotel Katowice

= Autobar Packaging Poland = Dominium = Inter Europol » Oerlemans Foods Polska

= Autogrill = eCoffee » Jawo = Orbis

= AvikoB.V. = Eurest Poland = Jean Stalaven Polska = P.W. Complex

= Baalbek Orient Grill = Euromonitor International = Johnson Diversey Polska = Party Serwis Catering Melon
= Biuro Podrozy Sindbad * Fanex Zeran = Karczma Regionalna = Pepsi Cola General Bottlers
= Blanco = Farm Frites » Karczma Stara Chata = Piekarnia Mikotaj

= Bonduelle Polska = Farutex = KCI Gastronomy = PKN Orlen

= BP Polska = Ferdy's » Kochloeffel Polska = Pol-Chin Consulting

» BRI = Firley Restaurant's » Kompania Piwowarska = Polrest

» BridgepointCapital » Fornetti Polska = Kotanyi Polonia = Polskie Pierogarnie

= British American Tobacco » Frosta = Kraft Foods » Pol-Trans Catering

= Cadbury Wedel » Galago Poland = Kuchnie Swiata— Sanechem = Premium Food Restauracje
= Carlsberg = Green Way = Lactalis Polska = Primulator

= Catering First = Grupa Animex = Lantmannen Unibake Poland = Prorest Catering

= Centrum Wina -Dystrybucja » Grupa Kosciuszko Polskie Jadto = LOT Catering » Pudliszki

» CHI Polska = Grupa Zywiec = Makro Cash and Carry = SCA Hygiene Products

= Coffeheaven » H & R System = Maspex Wadowice = Sealed Air Cryovac

» Coca Cola HBC Polska = Hambex = McCain Poland = Segafredo Zanetti Poland

» Coffema International Poland = Hellma Polska = McDonald's Polska = Sfinks Polska

= Conocophillips Poland = Hero Polska = Metro-Plast » Shanghai Express

= Contel = HJ Heinz Polska » Mexico Bar » Sodexo Polska

= CPP Torun-Pacific » Hotel Panorama = Mieszko

MARKETING



V. Konferencja

PROFIT HOTEL

NASZE KONFERENCIJE — PROFIT HOTEL FORUM

Prestizowa konferencja poswiecona problematyce branzy hotelarskiej

MEDIA DLA PROFESJONALISTOW

TEMATYKA
= analiza procesdw zachodzacych na rynku z udziatem ekspertow
= rozwdj inwestycji na rynku hotelarskim

= case studiess spétek dziatajacych na rynku hotelarskim (zaréwno

inwestoréw jak i operatoréw)
= panele dyskusyjne z udziatem kluczowych przedstawicieli rynku

UCZESTNICY

= 0soby podejmujace decyzje w spdtkach bedacych
wiascicielami hoteli

* inwestorzy oraz deweloperzy dziatajacy na rynku hotelarskim

= cztonkowie zarzadow spdtek operatorskich

= analitycy i doradcy specjalizujacy sie w rynku hotelarskim

» przedstawiciele instytucji finansowych, funduszy inwestycyjnych,
kancelarii prawnych

= kluczowi dostawcy produktow, technologii i urzadzen dla hoteli
» przedstawiciele kadry zarzadzajacej i managerowie

ProfitHotel

FORUM RYNELU HOTELARSKIEGD

BROG

MARKETING

dy rektorzy i

pozostali ; 14% ,
managerow ie

ds. rozwoju;
32%
eksperci,
analilty cy,
doradcy ; 10% \
czionkow ie
zarzadow i

managerow ie Scici i
anagero wiasciciele firm;

29%

insty tucje deweloperzy ;
finansowe i 7%
fundusze
inwesty cyjne;
7%

spoki
inw estorskie ;
30%

firmy doradcze

specjalizujace sie
w ry nku

hotelarskim; 7%

spokki
operatorskie; 8%

dostaw cy
produktéw
technologii i
urzadzen dla
branzy; 15%

e

sieci hotelarskie;
26%

Uczestnicy wg typu instytucji.

Uczestnicy wg stanowiska.



I. Portal II. Czasopismo

HORECANET.PL NOWOSCI GASTRONOMICZNE

CENNIK - KONFERENCIJE

III. Czasopismo

SWIAT HOTELI

V. Konferencja

PROFIT HOTEL

IV. Konferencja

FOOD BUSINESS

MEDIA DLA PROFESJONALISTOW

FORUM BYMEU GASTRONOMICIMEGO

.j'_] FoodBusiness

ProfitHotel

FORUM RYMKLU HOTELARSKIEGD
sponsor sponsor .
N z unkt reklama w insert w
strategiczny gtowny sponsor sponsor lunchu P . -
(max 1) (max 4) informacyjny katalogu materiatach

Logo na + _ _ _ _ _ _
identyfikatorach
Torby i smycze

. + - - - - - -
konferencyjne
Roll-up na sali + + + _ _ _ _
konferencyjnej
Prelekcja 20 min. 10 min. - - - - -
Punkt informacyjny 8 mkw. 6 mkw. 4 mkw. - 6 mkw. - -
w holu
Wywiad 2 kolumny 2 kolumny 1 kolumna 1 kolumna - - -
Reklama w materiatach IV okladka cata strona cata strona + - cata strona -
Insert + aF + ar - - +
Logo na materiatach o o o o B _ _
drukowanych
Logo w portalu + + + + - - -
Karty wstepu 2 - -
Roll-up i reklama w _ _ _ + _ _ _
miejscu lunchu
Cena 6 990 EUR 4990 EUR 2990 EUR 2 290 EUR 1935 EUR 500 EUR 700 EUR

Karta wstepu na konferencje: 1 490 PLN (1 690 PLN w terminie krétszym niz 14 dni przed data konferencji)

BROG

MARKETING

Do cen netto nalezy doliczy¢ 23% VAT.



SPECJALNA OFERTA
REKLAMOWA — PRZYKLADOWY PAKIET

BROG
MARKETING



MEDIA DLA PROFESJONALISTOW

SPECJALNA OFERTA REKLAMOWA — PAKIET

PORTAL NEWSLETTER

horecanet.pl

2 MIESIECZNIKI
+ 3 ROCZNE RAPORTY RYNKU

SWIAT HOTEL

WYDARZENIE BRANZOWE

SPONSORING
KONFERENCII

FORUM RYNKU GASTRONOMICZNEGO

i]? FoodBusiness

lub
ProfitHotel

FORUM RYNKU HOTELARSKIEGD

BROG

MARKETING

Oferta pakietowa to precyzyjna, efektywna
kampania gwarantujaca dotarcie do profesjonalistow branzy HoReCa!




MEDIA DLA PROFESJONALISTOW

PRODUKTY BROG MARKETING DLA HORECA — OPINIE

Codzienne zapoznanie sie z informacjami prezentowanymi w HORECANET.PL jest dla mnie obowigzkowa
czynnoscia, na ktora zawsze, mimo nattoku obowiazkow, znajduje czas. Branza gastronomiczna w porownaniu
do np. FMCG czy farmacji caly czas cierpi na chroniczny niedobor danych na temat rynku oraz konsumentow.
Tak wiec HORECANET.PL staje sie nieocenionym Zrodtem profesjonalnych informacji zebranych w jednym
miejscu i dostepnych za jednym "kliknieciem". Ze swojej strony moge tylko wszystkim dzialtajacym na rynku
HoReCa polecic korzystanie z HORECANET.PL , czerpanie z tego portalu wiedzy i inspiracji dla rozwoju biznesu.
Dariusz Bak, Dyrektor Generalny, Telepizza Poland Sp. z 0.0

Jestem Rzecznikiem Prasowym Dolnoslaskiej LoZy Kulinarnej oraz prowadze

witasng restauracje. Dostep do aktualnych informacji z branzy horeca jest wiec dla mnie
sprawa kluczowa a portal HORECANET.PL nie tylko udostepnia mi swoje zasoby w zwiezlej
i czytelnej formie, ale rowniez wysyta codzienny newsletter z lista najwazniejszych newsow
zZ branzy. Dostep do takiego Zrodfa jest bezcennym narzedziem pracy. Polecam!

Robert Dmochewicz, wiasciciel sieci O’'Burger!

Portal HORECANET.PL. robi wrazenie. Duzo ciekawostek z rynku oraz sporo praktycznych informacji na temat
hotelarstwa i gastronomii. Bede Was odwiedzaf codziennie.
Andrzej Przeniosto, Dyrektor Generalny, Hotel Warszawianka Centrum Kongresowe Sp. z 0.0.

MARKETING



MEDIA DLA PROFESJONALISTOW

OFERTA DLA RYNKU HoReCa — PODSUMOWANIE KORZYSCI

= precyzyjne dotarcie do wszystkich oséb decyzyjnych
w sektorze horeca

= efektywny pakiet produktow komunikacji B2B skierowany
do poszukiwanych grup docelowych wsrod przedsiebiorcow,
osob zarzadzajacych, decydentow biznesowych itp.

= wysoka percepcja przekazu reklamowego stanowigcego

otoczenie dla specjalistycznego kontentu merytorycznego

o e

BROG

MARKETING



MEDIA DLA PROFESJONALISTOW

Zapraszamy do wspolpracy

BROG Marketing Sp. z 0.0. S.K., Kopernik Office Building A, Al. Jerozolimskie 180, 02-486 Warszawa
tel. (22) 571-13-10, fax (22) 521-13-11, e-mail: biuro@brogmarketing.pl, www.brogmarketing.pl
BROG

MARKETING



